
 

【內容】在消費知識的架構下，探討廣告對「心動消費」

和「行動誘因」的多元考量。從內心受煽動到渴

望行動的距離，可由消費學理的系統來分析說

明，進而豎立觀察點的客觀性與高度性。生活中

的產品或可從實用口碑、喜新流行、荷包實力、

時代差異，各種元素影響消費行為。透過多面向

的分析思考，捻出人心「空隙」的弱點及心動的

理性評估。全文循著清晰的思考脈絡開展，層層

引導，內涵豐富而深刻。 

【組織】首段提綱挈領，指出廣告的視聽搧動效果，帶出

全文對心動層面的探討與論述。二段由商業理論

的客觀分析，結合人心動念的主觀情境，主客觀

結合，依序剖析人心轉向。三四段夾敘夾議，以

消費誘因的不同情況，或實用或流行或復古，來

說明廣告打動人心，在不同時空中一再上演著，

誘惑著購買的行動。最後由人心空隙，領悟理性

消費，呼籲聰明評估的消費之道做結。承轉布局

妥適得宜，論述層層相映遞轉，首尾呼應。 

【語言】遣詞用字流暢明晰而富有變化，能適切舉例來加

強主旨的展現鋪敘，說理善用對偶、排比，長短

句交互運用，有效烘托論析的輕重緩急，增強文

意敘說的節奏與氣勢。 



 


